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DER TREND: OFTER, KURZER, WEITER

In der EU werden 55% der Urlaubswege (pkm) in der Luft
zurluckgelegt.

Nur 5% der Urlaubsreisen in der EU erfolgen mit der Bahn und
nur 7% mit dem Bus.

Im Deutschlandtourismus entfallen 2/3 der
Treibhausgasemissionen auf die An- und Abreise und die
Mobilitat vor Ort. Bel Fernreisen sind es bereits 90%.

= STRATEGIEN GEGEN DEN TREND
FUR EINE SANFTE MOBILITAT IM URLAUB
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\Was beeinflusst die Verkehrsmittelwah!?

Die Wahl des Urlaubsziels

Der Preis

Umfang und Qualitat des Angebots
Mobilitatsangebot vor Ort

Einstellung der Reisenden zu Mobilitat und Nachhaltigkeit
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URLAUBS- UND REISETYPOLOGIE
Die Natur- und
Outdoor-Urlauber Die traditionellen
14% Gewohnheitsurlauber
Die unkonventionellen 16%
Entdecker
10% Die

anspruchsvollen
Kulturreisenden

. 15%
Die jungen Fun-

und Actionurlauber

11% Die Sonne-Strand- Die Kinder- und
Pauschalurlauber Familienorientierten

20% 14%

Quelle: Institut fur sozial-6kologische Forschung ISOE
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HL DES URLAUBSZIELS
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< e Anteil Fern- und Mittelmeerreisen Quelle: ISOE/INVENT.
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BUS, BAHN, PKW BElI BODENGEBUNDENER ANREISE

Anteil an den bodengebundenen Reisen

Anteile Bus, Bahn, PKW im deutschen Reisemarkt — differenziert nach
Reisetypen (ohne Kurzreisen)
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Preis

Zustimmung ,, Ich suche immer nach dem billigsten Schn&ppchen
fir meine Urlaubsreise” — differenziert nach Urlaubergruppen im
deutschen Reisemarkt
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QUALITAT DER VOR-ORT-MOBILITAT

Attraktivitat von Angeboten zur Verbesserung der Mobilitat
vor Ort bei deutschen Urlaubern

All-inklusive Bahnreise (Gepacktransport, Transfer etc.)

Anreise mit Bahn an autofreien Urlaubsort

Kostenloser OPNV vor Ort bei Bahnanreise

Bahnfahrt inklusive Mietwagengutschein

Stunden- und tageweise Nutzung von Autos (Carsharing)

Infos zu OV und Buchungsméglichkeit bei Touristen-
Information

Kombinierte Mobilitats- und Eintrittskarten (Tourist-Card)

Fahrradverleih auch fir Touren in eine Richtung

Vermietung verschiedener Fahrradtypen (Sterne-

it | B sehr attraktiv
Klassifizierung)

‘ Oeher attraktiv
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Anteil der Reisenden in %

Quelle: ISOE/INVENT.
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TELLUNG ZUR NACHHALTIGKEIT

Zustimmung zum Statement ,Fir umweltfreundliches Reisen bin ich
bereit, mehr Geld auszugeben® — differenziert nach Reisetypen im
deutschen Reisemarkt
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ZIELGRUPPENGERECHTE ANGEBOTE

Die Natur- und

Outdoor-Urlauber Die traditionellen
14% Gewohnheitsurlauber
Die unkonventionellen 16%

Entdecker
10% Die

anspruchsvollen

Kulturreisenden

15%

Die jungen Fun-
und Actionurlauber

11% Die Sonne-Strand- Die Kinder- und
pauschalurlauber Familienorientierten

20% 14%




THANK YOU FOR YOUR ATTENTION

e Oko-Institut e V.
Institut fir angewandte 6kologie
Insti

tute for Applied Ecology

For further information:

Ulrike Rheinberger

Novalisstrafie 10
D-10115 Berlin

Tel.: 030/ 280 486-82
Fax.: 030/ 280 486-88
u.rheinberger@oeko.de
m.schmied@oeko.de
www.invent-tourismus.de

Martin Schmied Oko-Institut e V.
. . nstitut fir angewandte Okologie
Oko-Institut e. V. 'nnsmureforAf.pned:colggy .
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RGEHENDE INFORMATIONEN

Broschire
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q L Fidumarel Nachhaltigkeits Mail an invent@oeko.de
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